wunlc .u

CX DANORTE/ ™

Morugsea °\ﬂ*‘

““‘ag Co

CONSORCIO INTERMUNICIPAL MULTIFINALITARIO PARA O

DESENVOLVIMENTO AMBIENTAL SUSTENTAVEL DO NORTE DE MINAS :"
4”“%:115 w

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR —ETP

UNIDADE REQUISITANTE: Coordenadoria de Planejamento.
ALINHAMENTO COM O PCA: A contratacdo possui linhamento com o PCA.
1-0OBJETO

1.1 - Contratagédo de show de ilusionismo com HENRY & KLAUSS, no dia 19 de junho de 2024,
as 18h30mim, com duracdo de Olh (uma hora), na realizagdo do Il Congresso de Inovacéo,
Tecnologia e Sustentabilidade para Gestao Publica — CINTECS.

1.2 - O CODANORTE realizara nos dias 19 e 20 de junho de 2024, o 2° CONGRESSO DE
INOVACAO, TECNOLOGIA E SUSTENTABILIDADE PARA GESTAO PUBLICA -
CNTECS, com o objetivo geral de reunir conceituados especialistas em Governanga e Politicas
Publicas, Meio Ambiente, Desenvolvimento Regional e Turismo, além de promover o 2° Encontro
de Presidentes e Secretarios Executivos de Consorcios de amplitude nacional, para discutir em
painéis simultaneos, os desafios que envolvem a atual Gestdo Publica no Brasil.

1.3 - O 2° CINTECS serd um evento de abrangéncia nacional, englobara diversas abordagens e
discussbes a respeito de impactantes temas da Gestdo Publica, bem como seus desafios na
atualidade; este encontro contara com a participacédo efetiva dos Municipios das Regides Norte de
Minas, Central Mineira e Vale do Jequitinhonha.

1.4 - O evento reunira prefeitos, secretarios municipais, secretarios executivos de consorcios,
vereadores, empresarios, académicos e comunidade em geral. Serd realizado no Lilia Buffet,
localizado na Av. Francisco Gaetani, 2521 - Major Prates, Montes Claros/MG. O CODANORTE
com a intencdo de motivar e capacitar os participantes e presentes no congresso, busca realizar
uma palestra motivacional.

1.5 - Para abrilhantar o evento, solicitamos a contratacdo da dupla de ilusionistas HENRY &
KLAUSS, campedes internacionais de ilusionismo, 0s quais sdo considerados 0s maiores
ilusionistas da América Latina, com mais de 15 anos de carreira, colecionam prémios nacionais e
internacionais, além de um recorde mundial por terem levitado por mais de quatro horas na avenida
mais movimentada de S&o Paulo: a Avenida Paulista.

1.6 - Os artistas sdo referéncia no “Novo [lusionismo” e desenvolvem apresentacdes em que o
impossivel é desafiado de forma inteligente e tecnolégica, sendo referéncia em ilusionismo com
conteudo interativo.

1.7 - O trabalho da dupla ja impactou mais de 2.500.000 pessoas no mundo, estimando-se que
impactaram mais de 60.000.000 de pessoas pela televisdo, e se destaca por ser sempre criativo e
inovador, e por provarem em seus shows que o impossivel é apenas uma iluséo.
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1.8 - Na realizagdo dos shows, a criatividade é o principio orientador, baseando-se em interagdes
ludicas adaptadas a um tema macro e uma mensagem principal, sendo que, o espetaculo é
enriquecido por interacbes que envolvem os participantes em um ambiente ludico, leve e
interativo, incorporando elementos de humanizacgéo da tecnologia, dinamismo e contetdo criativo
gue constituem a esséncia intelectual da arte realizada pela dupla, que vem se destacando como a
maior atracdo de entretenimento corporativo ao vivo do pais.

1.9 - Os artistas sdo presenca constante em programas da midia internacional e nacional como:
"America’s Got Talent”, “Alegre e Tu Si que Vales”, “Fantastico”, "Domingdo do Faustio",
"Programa Silvio Santos", “Mais vocé”, "Astros", "Programa Sabrina Sato" e “The Noite com
Danilo Gentili”.

1.10 - Henry e Klauss sdo os idealizadores e ilusionistas responsaveis pela execucao dos projetos
culturais “Escola Mégica” — Pronac 91312; “Magica em Casa” — Pronac 202623; “Illusion Show:

Uma jornada magica” — Pronac 221838.

1.11 - Henry Vargas acumula os seguintes prémios:

. Reconhecimento pela participagdo no “3° Noches de Magia - Convencion Internacional™ —
Medellin, Coldmbia — Setembro de 2008.

. Reconhecimento pela participacdo no 8° Festival Internacional de Magia, Festimagia 2009
Montevideo, Uruguay, Maio de 2009

. Prémio em Magia Geral - 8° Congresso Argentino de llusionismo (CADI) - Buenos Aires,
Argentina — Fevereiro de 2008.

. Prémio Richiardi - Il Convencion Internacional Peruana de Magia e Ilusionismo — Lima,
Peru — Junho de 2008.

. Premio Latino-Americano - 2° Prémio em Magia Geral - X Congresso Latino-Americano
de Magia (FLASOMA) — Lima, Peru — Fevereiro de 2009.

. World Teen Champion of Magic - 33° World Magic Seminar — “Lance Burton Award” —
Las Vegas, EUA Fevereiro de 2010.

. Segundo brasileiro a ser convidado a se apresentar na maior casa de shows especializados

em espetaculos magicos do mundo, a norteamericana “Magic Castle” - Hollywood, EUA — Margo
de 2010 e Fevereiro de 2011.

. Convidado a se apresentar em Las Vegas, no cassino Orleans, durante a 34° Edi¢do do
World Magic Seminar — Las Vegas, Estados Unidos — Marco de 2010.
. Representante brasileiro e artista contratado para se apresentar no X Congresso Latino-

Americano de Magica, organizado pela Federagdo Latinoamericana de Sociedades Magicas
(FLASOMA) — Cidade da Guatemala, Guatemala — Marco de 2011.

. Acrtista brasileiro representante do VII Congresso Argentino de llusionismo, Buenos Aires,
Fevereiro de 2012.

. Unico brasileiro convidado a fazer parte do Reality Show "La Grande Magia" da televisio
Italiana Canale 5, Roma, Italia, Abril de 2012.

. Premiado em primeiro lugar em "Stage Magic" no Festival "2012 Shanghai International
Magic Festival” - Xangai, China, Novembro de 2012.

. Convidado a se apresentar em Las Vegas no show de variedades "The Wonderground
Vegas" — Las Vegas, Estados Unidos, Janeiro de 2013.

. Unico brasileiro a se apresentar pelo terceiro ano consecutivo no "Magic Castle” em

Hollywood, Estados Unidos - Janeiro de 2013.
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Avrtista Internacional convidado a se apresentar no Festival Cultural de Guangzhou, China

—Junho de 2013.

1.12 - Klauss Durdes acumula os seguintes prémios:
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Campedo na categoria de manipulacdo no Encontro Mundial de Mégicos em 2007
Campedo na categoria de manipulacdo no Congresso Argentino de Ilusionismo em 2008
Ganhador do Prémio “Houdini” de destaque na Academia Mineira de [lusionismo em 2009
Campedo na categoria de manipulacdo no Congresso Argentino de Ilusionismo em 2012
Campedo Brasileiro de Méagicas no congresso brasileiro Magic in Rio em 2012

Ganhador do Prémio “Vik e Fabrini” de sucesso de publico no congresso Magic in Rio em

- Atuacdo em Festivais, Congressos e Espetaculos

Magic in Rio — Rio de Janeiro — 2008

Federacdo Latino-Americana de Sociedades Magicas — Lima — Peru - 2009
Encontro Mundial de Magicos — Belo Horizonte — 2009

Festival Planeta Magica — Belo Horizonte - 2010

Encontro Internacional de Méagicos — Rio de Janeiro — 2010

Federacdo Latino-Americana de Sociedades Magicas — Guatemala - 2011
Festival Planeta Magica — Belo Horizonte - 2011

Festival Nordeste de Magica — Fortaleza — 2011

Festival Medellin Llena Eres de Magia — Medelin — Colémbia — 2011

Festival Magicas e Ilusbes Especial Més das Maes — Belo Horizonte - 2012
Festival Nordeste de Magica — Fortaleza — 2012

Festival Planeta Magica — Belo Horizonte — 2012

Espetaculo Magicos Campedes — Barbacena e Tiradentes — 2013

Espetaculo Estrelas do Ilusionismo — Divinopolis — 2013

Federacdo Latino-Americana de Sociedades Mégicas — Santiago do Chile - 2013
Congresso Festimagia — Montevidéu — 2013

Magicaldas — Caldas Novas — 2013

Caravana Magica — Divindpolis, Tiradentes, Sabara, Sete Lagoas e Sdo Jodo Del Rei —

Magipar — Curitiba - 2013
Magic in Rio — Rio de Janeiro — 2013

1.13 - Os ilusionistas ja se apresentaram em Hollywood, Pequim, Xangai, Buenos Aires, Lima,
Roma, Toronto, Paris e Lishoa.

1.14 — Os artistas também sao autores do livro “O Poder do Jovem Empreendedor”, reconhecido
como uma das principais fontes motivadoras para jovens universitarios, além dos recém-lancados
“Financas Magicas”, “Matemagica”, “Geografia” e “Ciéncias”, desenvolvidos especialmente para
0 publico infantil, com o intuito de desenvolver as inteligéncias multiplas através de atividades
Iudicas aliadas ao ilusionismo.

2 - PROBLEMA RESUMIDO
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2.1 - Necessidade de contratacdo de show de renome internacional para apresentacdo no dia 19 de
junho de 2024, as 18h30mim, com duracdo de 01h (uma hora), na realizacdo do Il Congresso de
Inovacdo, Tecnologia e Sustentabilidade para Gestdo Publica — CINTECS, que seré realizado no
Lilia Buffet, localizado na Av. Francisco Gaetani, 2521 - Maj. Prates, Montes Claros/MG.

2.2 - A presenca de um show de renome internacional no evento adiciona um atrativo a mais,
aumentando o prestigio do evento e atraindo um publico ainda mais amplo.

2.3 - Em atendimento ao inciso XX do art. 6° da Lei 14.133/2021 e ao artigo 49 da Resolucéo
005/2023, o presente instrumento caracteriza a primeira etapa do planejamento do processo de
contratacdo e busca atender o interesse publico envolvido e buscar a melhor solu¢do para
atendimento da necessidade aqui descrita.

3 - DESCRICAO DA NECESSIDADE

3.1 - Espera-se que a realizacdo do evento tenha um impacto significativo no desenvolvimento
econdmico da regido, a exemplo do 1° CINTECS, além de proporcionar lazer aos participantes,
com a apresentacdo de show tdo grandioso.

3.2 - Apresentar palestra show para motivar e engajar 0s participantes.

3.3 - Criar comunicacdo eficiente através da associacdo de conteudo empresarial a elementos
ludicos, diante da alta capacidade de impressionar o pablico, uma vez que, tudo acontece muito
perto dos olhos deles, possibilitando a participacdo do publico, sendo que, a surpresa s6 aumenta
por estarem inseridos no evento.

3.5 — Criar maior engajamento de participantes ao congresso.

3.6 - Aumentar a visibilidade do evento nas redes sociais, fazendo com que seja comentado,
compartilhado e lembrado por muito tempo, j& que as redes sociais, gerando comunica¢do
instantanea e compartilhamento de informacGes sobre o evento.

4 — SOLUCOES DISPONIVEIS NO MERCADO

4.1 - Depois de analisar possiveis solucdes para resolver o problema acima definido observamos
que ndo ha outra alternativa, sendo a contratacdo do show de renome internacional, com
profissionais consagrados pela critica especializada ou pela opinido publica, mediante empresario
exclusivo, como prevé o inciso Il do artigo 74 da Lei 14.133/2021, vez que, se trata de hipotese
em que a realizacdo de licitacdo € impossivel por ndo ser viavel a estipulacdo de critérios objetivos
para julgamento de propostas dos eventuais interessados em contratar com a Administracdo
Publica.

4.2 - Conforme leciona Margal Justen Filho:

"A atividade artistica consiste em uma emanacdo direta da personalidade e da criatividade
humanas. Nessa medida, é impossivel verificar-se identidade de atuagdes. 1sso ndo impede,
porém, eventual comparacao entre as performances artisticas. O concurso consiste, muitas
vezes, em competicdo entre artistas para selecdo do melhor desempenho. Quando houver

4
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interesse de premiacgéo da melhor performance em determinada area das artes, a Administracdo
Publica devera valer-se do concurso disciplinado na Lei n°® 8.666. Assim, por exemplo, a escolha
de uma composicdo musical para simbolo de instituicBes publicas podera ser produzida através
de um concurso com premiacdo para a melhor obra.”

5 - DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

5.1 - A solucéo escolhida para resolver esse problema foi a realizagdo de contratacdo mediante
foramalizacao de inexigibilidades nos termos do artigo 74 da Lei 14.133/2021.

5.2 - A opcédo pela Inexigibilidade, permite uma maior eficiéncia na contratacdo dos servicos, uma
vez que, o Administrador utilizando-se de sua discricionariedade pode contratar shows que
atendam as exigéncias publico que se pretende atingir.

5.3 - Em termos qualitativos, o show de ilusionismo tem como objetivo expandir e desenvolver
nossas percepcdes pessoais e profissionais a fim de nos tornarmos mais atentos e sensiveis ao
mundo contemporaneo, um conceito inovador de desenvolvimento pessoal e profissional.

5.4 - Em prospeccdo e analise das alternativas possiveis de solucGes para atendimento da
demanda em tela, podem ser pontuados 0s quatro cenarios abaixo:

» Cenario 1: Contratacdo de empresa especializada para realizacdo de show, na modalidade
presencial (palestra presencial);

* Cenario 2: Contratacdo de empresa especializada para realizagcdo de show, em evento aberto
na modalidade ao vivo on line (palestra on line);

» Cenario 3: Contratacdo de empresa especializada para realizacdo de show, in company na
modalidade presencial;

» Cenério 4: Contratagdo de empresa especializada para realizacdo de show, in company na
modalidade ao vivo on line.

5.5 - Embora todos os cenarios acima delineados possam ser considerados legitimos, entende-se
como mais conveniente a necessidade e aos objetivos da contratacdo em tela o Cenério
1 (Contratacao de empresa especializada para realizacdo de show, na modalidade presencial), haja
vista os critérios de praticidade, economicidade e melhor adequagéo a realidade ao formato do 2°
CINTECS, e ainda pelo fato de que os ilusionistas entregam mensagem de carater motivacional e
didatica, gerando engajamento através de dindmicas interativas, e assim motivando o0s
participantes do evento;

56 - A promocdo de show presencial constitui realidade amplamente difundida na
Administragdo, inclusive no ambito do Poder Judicidrio, como prevé a alinea “f”, do inciso III
do artigo 74, Lei 14.133/2021, e no caso em estudo, temos que levar em consideracdo a alta
capacidade dos profissionais em impressionar o publico, uma vez que, tudo acontece muito perto
dos olhos deles, possibilitando a participacdo do publico, sendo que, a surpresa s6 aumenta por
estarem inseridos no evento.
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5.7 - Em termos quantitativos, trata-se da contratacdo de show de ilusionismo com HENRY &
KLAUSS, a ser realizado, presencialmente, no espaco de eventos Lilia Buffet, para o publico do
Congresso e, no dia 19 de junho de 2024, pela empresa HENRY VARGAS PRODUCOES
LTDA, CNPJ 14.689.126/0001-20, no 2° CONGRESSO DE INOVACAO, TECNOLOGIA E
SUSTENTABILIDADE PARA GESTAO PUBLICA — CINTECS, com duracio de 1 hora, no
valor total de R$79.900,00(setenta e nove mil e novecentos reais).

5.8 - O referido show e carater motivacional e didatica, traz em seu corpo leveza e criatividade,
propiciando um ambiente tranquilo e saudavel de interacdo entre os participantes do congresso.

5.9 - Analisando-se os termos apresentados, bem como a comprovada experiéncia dos artistas
responsaveis pela atividade, observa-se que os servicos requeridos atendem a abordagem tematica
definida, @ modalidade de realizacdo do evento eleita e a carga horaria pretendida na contratacéo.

5.10 - A teor do inciso Il do art. 74 da Lei n® 14.133/2021, considera-se que sera realizada
contratacdo de profissionais do setor artistico, por meio de empresario exclusivo, estando clara a
consagracao pela critica especializada e pela opinido publica.

511 - A empresa HENRY VARGAS PRODUCOES LTDA, CNPJ 14.689.126/0001-
20, possui exceléncia em sua area de atuacdo, possuindo em seu quadro técnico, profissionais de
talento inato demonstrando notdrio conhecimento e com experiéncia comprovada na realizacao
de shows de ilusionismo, pela atuacdo em diversas eventos realizados em territorio nacional e
internacional, estando justificada a inexigibilidade.

5.12 - Nesse sentido, a notoria especializacdo dos profissionais responsaveis pela prestacdo dos
servicos, qualifica a singularidade e justifica sua escolha para executar os servigos desejados,
além da comprovacdo de que a contratacdo sera realizada por meio de empresario exclusivo,
estando clara a consagracdo dos ilusionistas pela critica especializada e pela opinido publica.

5.13 - Por fim, destacamos que a escolha dessa solucdo valoriza os principios constitucionais da
igualdade, impessoalidade, eficiéncia e moralidade administrativa, ao proporcionar um processo
transparente e justo para a contratagdo dos servicos descritos neste estudo.

5.14 - Em suma, a realizacdo da contratacdo mediante formalizacdo de Inexigibilidade, se
apresenta como a opg¢ao mais adequada para solucionar o problema proposto. Essa escolha traz
beneficios técnicos, operacionais e econémicos, garantindo a qualidade das atividades culturais
propostas pelo Consorcio.

5.15 - Além disso, nada mais propicio para um Congresso de Inovacdo, Tecnologia e
Sustentabilidade, do que um show no qual ha uma mistura de ilusionismo e tecnologia, em que 0
impossivel é desafiado em um show com contetdo interativo.

5-DOS QUANTITATIVOS E VALORES

5.1 - Das informacdes e dimensionamento do objeto.
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ITEM | QTDE DESCRICAO DO ITEM VALOR
Show de ilusionismo com HENRY & KLAUSS, no dia 19 de junho de
01 01 2024, as 18h30mim, com duracdo de 01h (uma hora), na realizacéo do Il 29.900.00
Congresso de Inovagdo, Tecnologia e Sustentabilidade para Gestdo R
Publica — CINTECS.

5.2 - Quanto a interdependéncia com outras contratacfes, também ndo ha a possibilidade de
demonstracéo, j& que o objeto é bem especifico para este evento, visto que 0s servi¢os s6 podem
ser executados por empresa que detenha exclusividade para apresentacdo do show.

5.3 - Mesmo diante da impossibilidade de formalizacdo de pesquisa de mercado, e da
impossibilidade de competicao, estd demonstrado que o valor cobrado para apresentacdo do show
€ compativel aos valores usualmente cobrados pela dupla como demonstram as Notas Fiscais para
justificativa do valor da contratagéo.

5.4 - Diante da especificidade do objeto da licitacdo, elaborado para atender as demandas
especificas do congresso, ndo foi possivel a utilizacdo de outras formas de pesquisa de mercado,
sendo coleta de notas fiscais da prestadora de servigos.

6 - PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATAGAO

6.1 - N&o ha possibilidade de parcelamento uma vez que, a contratacdo serd realizada para
contratacdo de um Unico show musical, para atender a um unico evento.

7 - RESULTADOS PRETENDIDOS

7.1 - A contratacdo proposta visa alcancar os seguintes resultados:

7.1.1 - Abrilhantar o evento com a apresentacao show de renome nacional e internacional,

7.1.2 - Entregar mensagem de carater motivacional e didatica, de forma atrativa e inteligente,
gerando engajamento através de dindmicas interativas, e assim motivando os participantes do
CINTECS;

7.1.3 - Conectar o publico pela curiosidade;

7.1.4 - Incentivar a inovacdo e a participacdo, assegurando a transferéncia efetiva do aprendizado
e um processo de melhoria continua;

7.1.5 - Despertar a motivacao do publico em geral por meio da conexdo com as experiéncias
apresentadas pelos ilusionistas;

7.1.6 - Expandir e desenvolver nossas percepcdes pessoais e profissionais, a fim de nos tornarmos
mais atentos e sensiveis a0 mundo contemporaneo;

7.1.7 - Motivar e inspirar o publico, mostrando que tudo é possivel com dedicacgéo, persisténcia e
criatividade.
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7.1.8 - Divertir, emocionar, surpreender e impressionar, o publico, fazendo com que se sintam
especiais e valorizados e instigados a inovacao ousada e diferenciada.

7.1.9 - Aumentar a visibilidade do evento nas redes sociais e na midia em geral, fazendo com que
seja comentado, compartilhado e lembrado por muito tempo.

7.1.10 - Proporcionar lazer aos congressistas, visto que, o lazer é tutelado como direito
constitucional, encartado entre os direitos sociais no artigo 6° da Constituicdo da Republica.

7.1.11 - Na forma do artigo 217, paragrafo 3°, da Carta Magna. "o poder publico incentivara o
lazer como forma de promogé&o social.

7.1.12 - Na seara da sociologia, Joffre Dumazedier leciona que: “O lazer € um conjunto de
ocupac0es as quais o individuo pode entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja para
divertir-se, recrear-se e entreter-se ou. ainda, para desenvolver sua informacdo ou formagéao
desinteressada, sua participacdo voluntaria ou sua livre capacidade criadora apos livrar-se ou
desembaracar-se das obriga¢ées profissionais, familiares ou sociais” (DUMAZEDIER, 2004, p.
34).

7.1.13 - Como fendbmeno de multiplas e variadas facetas, o lazer serve a um propoésito de
desenvolvimento biopsicossocial do ser humano.

7.1.14 - Nessa esteira, o lazer como necessidade bioldgica representa 0 momento em que 0
trabalhador pode restabelecer suas energias. evitando a ocorréncia de doencas profissionais
causadas por trabalhos repetitivos, estresse emocional e fadiga.

7.1.15 - Encarado como necessidade psicoldgica, o lazer propicia o contato do ser humano com
atividades ludicas, viabilizando o equilibrio mental para atuar dentro da rede social.

7.1.16 - Do ponto de vista social, o lazer viabiliza a convivéncia, na medida em que fomenta as
relacGes familiares e privadas, mediante a pratica de atividades recreativas.

8 - IMPACTOS AMBIENTAIS

8.1 - O show sera realizado de forma presencial e dindmica, sem a utilizacdo de materiais
descartaveis.

A contratacdo observara préaticas de sustentabilidade, de forma a ndo gerar qualquer agresséo ao
meio ambiente.

8.2 - Desta forma, visando ao fomento do desenvolvimento nacional sustentivel, serdo
observados os principios da economicidade, eficacia e eficiéncia para melhor aproveitamento dos
recursos humanos, materiais e financeiros disponiveis, inclusive com respeito a impactos
ambientais, de forma a utilizar-se da menor quantidade possivel de recursos que causem impactos
negativos para a sociedade e para 0 meio ambiente, promovendo o desenvolvimento de
habilidades dos participantes, viabilizando a implementacdo de politicas, métodos e praticas
adotados na gestdo de comportamentos durante a realizacdo do 2° CINTECS e favorecendo o
desenvolvimento, a capacitacdo, a relacdo interpessoal, a salde e a cooperacao.
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8.3 - Possiveis Impactos:
a) Geracdo de Residuos: grande quantidade de residuos, especialmente plasticos, producdo
de residuos organicos e inorganicos.
b) Consumo de Energia: iluminagéo e sistemas de som demandam energia.
C) Consumo de Agua: uso intensivo de agua para atividades como limpeza.
d) Impacto Sonoro
e) Trafego e Emissfes: aumento do trafego local durante o evento.
f) Consumo Energético: uso intensivo de ar condicionado em ambiente fechado.
9) Geracdo de Residuos: producdo de residuos relacionados a decoracéo.

8.4 - Medidas Mitigadoras:

a) Uso de Materiais Reciclaveis: incentivo ao uso de materiais reciclaveis nos produtos
vendidos ou ofertados aos participantes durante o evento.

b) Energia Sustentavel: utilizacdo de fontes de energia sustentaveis, como geradores movidos
a biodiesel ou energia solar.

C) Reuso de Agua: implantacio de sistemas de reuso de 4gua para atividades nio potaveis.
d) Restricdo de Horarios: estabelecimento de horarios especificos para atividades mais
ruidosas, respeitando o descanso da comunidade.

e) Design Integrado: planejamento de estruturas que se integram harmoniosamente ao
ambiente.

f) Coleta Seletiva: implementacdo de sistemas de coleta seletiva durante o evento.

9) Uso Consciente de Recursos: conscientizacdo sobre o uso sustentavel dos recursos naturais
locais.
h) Eficiéncia Energética: utilizacdo de equipamentos com eficiéncia energética.

i) Reciclagem de Residuos Térmicos: estabelecimento de processos para reciclagem ou
reutilizacdo de residuos térmicos.

) Limitacdo de Ruidos: regulamentacédo e controle da emissao de ruidos durante o evento.
K) lluminacéo LED: uso de iluminacdo LED eficiente em termos energéticos.

1) Decoracdo Sustentavel: utilizacdo de materiais reciclaveis na decoracao.

8.5 - Essas medidas mitigadoras visam equilibrar a realizagcdo do eventos com a preservacgao do
meio ambiente local, promovendo préaticas sustentaveis e conscientizando os participantes sobre a
importancia da responsabilidade ambiental.

8.6 - Considerando as andlises dos requisitos para a aquisicdo conforme a Lei 14.133/2021, nas
providéncias adotadas pelo municipio previamente a celebracdo do contrato e nas medidas
mitigadoras para 0s possiveis impactos ambientais, é possivel concluir que a contratacdo esta
alinhada com préticas éticas, legais e sustentaveis.

9 - CONCLUSAO

9.1 - As anélises iniciais demonstraram que a contratacdo da solucdo aqui referida é viavel e
tecnicamente indispensavel, para o atendimento das necessidades que surgiram com a realizacéo
do evento.

Dito isto, se toma imprescindivel, se efetivar a contratacdo referida mediante formalizacdo de
Inexigibilidade de Licitacdo, pelo fato de que, os profissionais que apresentardo o show, tratam-
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se de profissionais de renome internacional, mediante contratagdo por empresario exclusivo, como
prevé o inciso 1l do artigo 74 da Lei 14.133/2021 e Resolugdo 005/2023 do CODANORTE, tornando
invidvel competigéo:

“Artigo 74. E inexigivel a licitagdo quando inviavel a competig&o, em especial nos casos
de:

1l - contratagdo dos seguintes servicos técnicos especializados de natureza
predominantemente intelectual com profissionais ou empresas de notéria especializacéo,
vedada a inexigibilidade para servigos de publicidade e divulgacéo:

1) treinamento e aperfeicoamento de pessoal,”

O responsavel pela elaboracdo do ETP, declara ainda que a contratacdo obedece as disposi¢des da
Lei Federal n.° 14.133/2021.

Portanto, considerando o alinhamento com a legislacdo, as praticas sustentaveis e a eficiéncia na
gestdo, conclui-se que a contratacdo para o evento objeto deste estudo estd em conformidade com
as boas préticas e atende aos requisitos necessarios para o sucesso e a realizacéo responsavel, sendo
de parecer Favoravel a realizacdo.

Montes Claros/MG, 02 de maio de 2024.

Jodo Manoel Ribeiro.
Coordenador de Planejamento do CODANORTE.
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